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2025年贵州“和美乡村·数商兴农”

农村电商村播行动

一、资格要求

1.一般资格要求：

①具有独立承担民事责任的能力：

提供法人证明或其他组织的营业执照等证明文件；

②具有良好的商业信誉和健全的财务会计制度：

提供2024年度第三方审计的财务审计报告（财务审计报告包含三表一注：资产负债

表、利润表（或利润及分配表）、现金流量表及其附注,会计师事务所营业执照及执业资

格证书），2025年1月以来成立的公司或其他组织不能提供财务报告的提供基本开户银行

出具的2025年有效期内的资信证明。

③具有履行合同所必需的设备和专业技术能力：

提供具备履行合同所必需的设备和专业技术能力的证明材料(提供证明材料或自行承

诺)；

④具有依法缴纳税收和社会保障资金的良好记录：

供应商提供2025年1月以来任意3个月依法缴纳税收的证明材料、2025年1月以来任意

3个月依法缴纳社会保障资金的证明材料，提供真实有效的证明材料(复印件加盖供应商

公章)；

⑤参加本次政府采购活动前三年内，在经营活动中没有违法违规记录：
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提供参加政府采购活动前3年内在经营活动中没有重大违法记录的书面声明 (格式文

件详见响应文件范本) ；

⑥法律、行政法规规定的其他条件：

(1)供应商须承诺：在“信用中国” 网 站(www.creditchina.gov.cn)、中国政府采

购网(www.ccgp.gov.cn) 等渠道查询中未被列入失信被执行人名单、重大税收违法失信

主体、政府采购严重违法失信行为记录名单中，如被列入失信被执行人、重大税收违法

失信主体、政府采购严重违法失信行为记录名单中的供应商取消其投标资格，并承担由

此造成的一切法律责任及后果。

(2)根据《省发展改革委省法院省公共资源交易中心关于推进全省公共资源交易领域

对法院失信被执行人实施信用联合惩戒的通知》黔发改财金(2020)421号文件要求，采购

人或代理机构在递交投标文件截止时间后现场根据贵州信用联合惩戒平台反馈信息，查

询供应商是否属于法院失信被执行人，如被列入取消其投标资格。

⑦本项目 是 专门面对中小企业采购，所属行业为：租赁和商务服务业。供应商为

小微企业或监狱企业或残疾人福利性单位的，提供采购文件对应要求的《中小企业声明

函》或《残疾人福利性单位声明函》或《监狱企业声明函》。

二、服务要求

（一）2025 电商消费季暨资源对接会。

在贵阳市举办 2025 电商消费季暨资源对接会，组织头部电商平台、MCN 机构、主播

达人与企业对接，以电商购物消费节点为契机，集中推介展销贵州网销优品，精准匹配

产销资源，为全省村播行动提供坚实的选品与渠道支撑。活动现场设置产品展示推介、

洽谈对接等多个区域。

1.内容概要：

①发布 2025 年网销优品名录；②电子商务发展经验分享会；③主流平台政策发布；

④大咖/村播达人演讲；⑤网销优品资源对接及现场直播。

2.活动组织：
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①平台组织：邀请京东、淘天、抖音、百度电商、唯品会等头部平台及一码贵州、

一码游贵州等本土平台到场招商对接；②产品组织：组织市（州）动员优质电商企业携

酒类、茶类及其他农特产品等多类目产品到场展示推介；③大咖组织：邀请省内外带货

主播/达人团队到场演讲；④洽谈组织：组织现场电商平台、企业（团队）开展选品洽谈

和沙龙活动。

3.活动要求：

①会议约 1天，会议厅预计容纳≦190 人（约 1000 ㎡），搭建舞台区约 120 ㎡（包

含舞台灯光、LED 主屏、LED 副屏、雷亚架搭建等，主屏约 60-70 ㎡，副屏 2块各约 10

㎡，灯光、音响等设施设备以及氛围营造，能满足会议常规使用场景）。

②门头桁架及喷绘预计 200 ㎡：主会场入口处 1个、9市（州）展区各 1个，共 10

个。每个市（州）展区占地面积约 15-20 平米，桁架背景喷绘 4×5=20 平米；舞台地毯

铺设约 180 ㎡；市州企业展位区配置约 100 张桌子及桌布，约 200 张椅子；会议区配置

约 20 张桌子及桌布，约 300 张椅子。

③会场现场物料：包含活动手册制作约 700 本；工作证、嘉宾证、媒体证、展商证

件数量约 700 个；0.8m×2m 门型展架约 10 个（指示牌）、地贴约 20 个；会议区座位背

贴约 300 个、展位区企业名称标识（KT 板制作）、会议区座签约 150 个。

④直播体验区 1间搭建（约 10 ㎡），直播设备包含不限于柔光灯、直播支架、无线

麦克风、收音器、转换器等共 1套，直播桌椅 1套、专线网络布置、直播间物料及氛围

营造（手卡、活动海报、产品摆台、背景喷绘等）。

⑤组织多家省内外头部电商平台代表参加选品对接会，开展平台宣讲；组织≥ 0家

贵州本土优质企业携带农特产品、酒类、茶类等多个类目商家参与；邀请多个带货主播/

达人团队、行业商协会、多家 MCN 机构参与选品；邀请头部电商平台开展 AI 电商沙龙会。

⑥资源对接会活动宣传拍摄，现场图片拍摄+网页实时分享，

现场活动全流程直播（双机位）。

（二）“村播贵州行”--9 个市（州）专场直播活动。聚焦各市（州）特色产业及

文化，定位优势产业/产品，包含不限于如白酒、茶叶、辣椒、水果、刺梨、火腿、小黄

姜、贵州黄牛、酸汤、腊肉、薏仁、竹笋、天麻、朱砂、银饰、苗绣等特色产品，将直

播带货与特色产业/产品、乡村民俗文化、非遗文化、景区景点、产业基地、生产车间等
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有机结合，开展系列村播活动：

1.选品对接会。市（州）组织地方特色企业（每市、州组织不低于 30 家）携带样品

供主播达人选品，提前与第三方执行机构及带货团队沟通对接，确定货盘，提前做好生

产、备货、物流等供应链支撑。优先推荐当地适合网销渠道、质量达标、有一定供货能

力、最具地方特色的农特产品、快消品、非遗文创、工艺品、家居用品等，力争通过选

品引入主播货盘长期销售。组织不低于 4个带货主播或达人团队。

2.搭建村播矩阵。发动当地知名主播+草根主播+当地村支书及村播达人代表组成直

播矩阵，搭建多类型账号、差异化内容营销，多平台多渠道打造一批特色产品直播矩阵，

采取“头部中部主播+草根主播”联动形式，提升农村电商直播专业水平和带货能力，推

出一批“网红”特色产品，形成“电商+产业带”的直播带货格局。单场活动搭建不低于

10 个账号宣推，包括不限于在抖音、快手、视频号、小红书等平台发布。

3.村播人才直播实操技能提升。组织返乡创业青年、退伍军人、大学生村官、驻村

第一书记、农村致富带头人等参与农村电商专场直播活动，活动期间，每个市（州）各

推荐 6-10 名村播参与活动，以带货主播联动属地村播达人同台同屏直播、助播等实操活

动，带动本地村播人才直播实操技能提升。

4.专场直播带货。以“节庆民俗、农时农事”为契机，每个市（州）开展一期“村

播贵州行”直播活动（室内室外各两场直播带货），结合各地特色文旅资源，充分挖掘

景区景点、车间、基地等场景元素，并结合其他民俗非遗活动、田间采收等契机组织开

展村播活动，通过“主播走乡村”“主播走基地”等形式现场带入，打造沉浸式、体验

式直播场景，提升直播带货的吸引力和转化率。

直播间应体现地方特色文化、产业及产品元素，村播主题突出，呈现样式新颖，色

彩搭配协调，直播氛围和谐。活动邀请知名网红达人不低于 3人(平台粉丝量≧50 万的 2

人，粉丝量≧100 万的 1人）。

5.短视频创作及宣推。结合各市（州）电商优势产业，以广阔的乡村田野、家庭农

场、产业集聚坝区、老字号企业、产业车间、景区景点等为背景，组织发动主播达人、

村播群体、MCN 机构等深入田间地头及工厂车间拍摄制作产业（产品）短视频，多平台

多渠道发布。结合 9个市（州）产业情况，为每个市（州）拍摄宣传视频 1条（约 1分

钟），共 9条，格式为 MP4,分辨率为 1920*1080，帧率 60fps 的短视频。组织村播群体

（学员）开展短视频创作 PK，发布优秀作品打造热门话题、打造爆款单品，以优质内容
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助力产品曝光及引流、变现。

第三方执行机构要结合各市（州）特色产业及产品，对应邀请带货主播团队（规范

主播行为规范，直播内容及行为不违背公序良俗，坚决抵制虚假宣传、低俗营销等行

为），提前做好直播间设计、搭建，直播流程设计等事项。第三方执行机构在每个市

（州）开展村播活动的直播带货时长不低于 4小时（9场活动不低于 36 小时）。活动期

间，9场活动带货（贵州产品）总额不低于 500 万元。

三、服务具体要求

1、供应商须按照会议内容完成所有服务，并达到预期效果；

2、按照服务内容制作方案，按照方案完成会议服务；

3、保障会议前搭建、参会时人员及会议后拆除时会场所有安全，并承担所有由会议

带来的安全赔偿责任；

4、服务供应商明确主要负责人（提供身份信息及公司为其缴纳的近三个月任意一月

社保）；

5、会议结束后，将会议过程资料交予采购人。

四、其他说明

投标人承诺：参展活动企业将对服务商的服务进行问卷调查评价，问卷调查满意度

须达到 90%以上，采购人向服务供应商付款时，同意将按照供应商提供的参展服务评价

反馈表进行考核，评价不合格将扣除一定比例费用，具体标准在合同中约定。
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三、商务要求

一、服务期及服务地点

1、服务期：

①2025 电商消费季暨资源对接会：9月 30 日之前完成

②“村播贵州行”--9 个市（州）专场直播活动：11 月 10 日前全部完成

2、服务地点：

①2025 电商消费季暨资源对接会：贵阳市

②“村播贵州行”--9 个市（州）专场直播活动：贵州省内

9个市（州）

二、项目须满足的规范、标准

验收标准、规范：服务中使用的物品及服务符合国家现行规范及合格标准。执行本

项目所在国家和地区颁发的现行法律法规、规范、规定、规程、标准、规划和要求，并

符合本项目采购文件的规定。服务期间颁发新的技术标准，则按新标准规定执行。

服务质量保证：承接本项目的服务单位应保证本次项目的顺利实施，完全符合采购

人的要求和质量规格标准。不允许转包和分包，否则将追究其法律责任。

三、投标有效期

90 日历天，从递交响应文件截止之日起计算。

四、付款方式

成交供应商与采购人签订合同，向成交供应商支付至合同金额的 50%；完成资源对

接会并完成 5个市州专场村播活动后支付 30%,剩余费用在服务全部完成并验收通过后按

程序支付。

五、其他要求

1、供应商应充分阅读本磋商文件，并在响应文件中对磋商文件进行响应。

2、采购人在中华人民共和国境内使用成交供应商提供的服务时免受第三方提出的侵

犯指控或起诉。如果第三方提出侵权指控或起诉，与采购人无关，成交供应商须承担由

此而引起的一切法律责任和费用，影响采购人名义或本项目的正常实施的，采购人将要

求成交供应商赔偿损失。

3、供应商须承诺：在成交公告发布之日起 3个工作日内，成交供应商向采购人提供
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采购文件中要求提供的相关证书或资料原件：若提供材料不全或与响应文件中提供的不

一致，成交供应商将被取消成交资格并上报相关部门，并承担相应责任。

四 、评标办法
本项目采用综合评分法进行评审。

综合评分法，是指投标文件满足采购文件全部实质性要求，且按照评审因素的量化

指标评审得分最高的投标人为中标候选人的评标方法。采用综合评分法的，评标结果按

评审后得分由高到低顺序排列。得分相同的，按投标报价由低到高顺序排列。得分且

投标报价相同的，按技术和商务优劣顺序排列。投标文件满足采购文件全部实质性要

求，且按照评审因素的量化指标评审得分最高的投标人为排名第一的中标候选人。
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