资格部分
	序号
	资格审查内容

	1
	法人或者其他组织的营业执照等证明文件，自然人的身份证明；（扫描件加盖投标单位公章）

	2
	[bookmark: _GoBack]财务状况报告（经合法审计机构出具的2023年度或2024年度财务审计报告，新成立不满1年的公司可提供投标截止时间前3个月内银行出具的有效的资信证明）；（扫描件加盖投标单位公章）

	3
	依法缴纳税收（2024年6月至今任意3个月的纳税证明）和社会保障资金（2024年6月至今任意3个月的社保缴纳证明）的相关材料，如不需缴纳税收和社保的，须提供有效的证明材料；（扫描件加盖投标单位公章）

	4
	具备履行合同所必需的设备和专业技术能力的证明材料；（自行承诺，提供承诺函加盖投标单位公章）

	5
	参加政府采购活动前3年内在经营活动中没有重大违法记录的书面声明。（自行声明，提供声明函加盖投标单位公章）

	6
	根据《财政部关于在政府采购活动中查询及使用信用记录有关问题的通知》（财库〔2016〕125号）规定，供应商的信用记录作为本项目资格审查的重要依据。供应商须承诺：在“信用中国”网站（www.creditchina.gov.cn）、中国政府采购网（www.ccgp.gov.cn）等渠道中查询未被列入失信被执行人名单、重大税收违法失信主体、政府采购严重违法失信行为记录名单中，如被列入失信被执行人、重大税收违法失信主体、政府采购严重违法失信行为记录名单中的供应商取消其投标资格，并承担由此造成的一切法律责任及后果。（自行承诺，提供承诺函加盖投标单位公章）

	7
	本项目专门面向小微企业(含残疾人福利性单位、监狱企业)采购，非小微企业投标将被拒绝。【提供中小企业声明函原件，或残疾人福利性单位声明函原件，或省级以上监狱管理局、戒毒管理局(含新疆生产建设兵团)出具的属于监狱企业的证明文件】

	8
	法律法规及磋商文件规定的相关要求。

	9
	结论




评审部分
	评审项
	评 分 标 准
	分值

	报价分
(10分)
	报价分=(评标基准价/投标报价)×10
注：
1.评标基准价指满足采购文件要求且投标价格最低的投标报价；投标报价指满足采购文件要求的各投标单位的投标报价。
2.本项目专门面向小微企业（含监狱企业、残疾人福利性单位）采购，投标人的报价不再进行价格扣除。
3.磋商小组认为供应商的报价明显低于其他通过符合性审查的供应商的报价，有可能影响产品、服务质量或者不能诚信履约的，应当要求其在评审现场合理的时间内（2小时内）提供书面说明，必要时提交相关证明材料（证明材料为成本分析清单，清单条款需包含本项目投标报价在内的所有内容）；供应商不能证明其报价合理性的，磋商小组应当将其作为无效投标处理。
	10分

	技术分
(50分)
	策划方案：
1.供应商根据本项目采购需求提供详细的纪录片策划方案，包括分集内容、纪实故事、拟表达的主题、拟访谈人员等，2集内容全部提供、内容与项目采购需求相符得30分；每缺1集或与项目采购需求不相符的扣15分，扣完为止。
注：与项目采购需求不相符指：
a.方案不完整，与采购需求存在明显的响应缺项；
b.方案不切实际，操作困难，与采购需求相违背。
	30分

	zh
	策划方案评价（主观分）：
1.磋商小组根据供应商提供的策划方案是否能最大程度满足项目需求进行评价：
（1）方案根据项目采购需求进行编制，2集纪录片每集有完整大纲，展示内容与项目相关，纪实故事选取与解读符合项目主旨得15分；
（2）方案根据项目采购需求进行编制，2集纪录片每集有完整大纲，展示内容与项目较相关，纪实故事选取与解读与项目主旨较符合得8分；
（3）方案根据项目采购需求进行编制，2集纪录片有缺项，展示内容与项目相关度一般，纪实故事选取与解读与项目主旨符合性一般得3分；
（4）未提供方案的得0分。
注：
与项目相关、符合项目主旨等指：
a.提供的方案基于采购需求的全口径，提出具有可行性的现状情况预判；
b.准确把握方案中的重、难点，分析各类情况可能发生的不可预见性；
c.针对不同的需求，能提供个性化的解决方案，可以举例论证；
d.对于资料、数据等响应方案的支持材料提供详细、具体，具有一定的论证支持性。
与项目较相关、与项目主旨较符合等指：
a.方案基本完整，与采购需求不存在响应缺项；
b.对方案分步骤作出论证，展开分析或列明可行的具体解决方案；
c.针对不同的需求，能提供较为可行的解决方案；
d.提供有资料、数据等响应方案的支撑材料。
与项目相关度一般、与项目主旨符合性一般指：
a.只对方案作出标题式的简单论证，并未展开分析或列明可行的具体解决方案；
b.部分资料、数据等响应方案的支撑材料提供过于简单。
	15分

	
	其他服务方案：
1.供应商根据本项目采购需求提供质量管理目标，目标与项目采购需求相符得2分，未提供或与项目采购需求不相符不得分；
2.供应商根据本项目采购需求提供进度保证措施，措施与项目采购需求相符得2分，未提供或与项目采购需求不相符不得分；
3.供应商根据本项目采购需求提供合理化建议，每提供1条有利建议得0.5分，满分1分，未提供或与项目采购需求不相符不得分。
注：与项目采购需求不相符指：
a.内容不完整，与采购需求存在明显的响应缺项；
b.内容不切实际，操作困难，与采购需求相违背。
	5分

	商务分
(40分)
	业绩：
供应商具有2021年至今与国家级媒体成功合作，并签署正式合同或协议的影视作品项目业绩，每提供1个业绩得3分，本项满分6分；提供合同或协议（至少含合同首页、项目名称及内容页、签字盖章页)复印件加盖投标单位公章，未提供或提供不全不得分。
	6分

	
	供应商实力：
1.供应商承诺，可以在国家级电视台或者央媒送播的，得4分；提供承诺函并加盖投标单位公章，未提供或提供的承诺函内容有歧义的不得分，承诺函格式自拟。该承诺为真实性承诺，供应商须诚信履约，若在实施过程中，采购人发现供应商为骗取中标而虚假承诺的，有权终止合同。
2.供应商拟投入本项目的相关专家，具有高级及以上职称，每提供1人得2分；本项满分8分；提供专家简介、职称证书或相关职称证明的工作证件，复印件或扫描件加盖投标单位公章，未提供或提供不全不得分。
	12分

	
	团队实力：
1.供应商拟派本项目的团队主创人员，曾作为主创（如总导演、策划、撰稿等重要岗位）参与制作的纪录片作品在国家级电视台或者央媒成功播出的，每提供1部作品得2分；本项满分4分；提供该纪录片视频署名截图证明并加盖投标单位公章，未提供或提供不全不得分。
2.供应商拟派本项目的团队主创人员（如导演、记者、编辑等），有获得国家级奖项（如中国新闻奖、金鸡奖、华表奖、白玉兰奖等）的作品，提供1部作品得2分；本项满分2分；提供获奖作品视频署名截图证明及奖项证明材料并加盖投标单位公章，未提供或提供不全不得分。
3.供应商拟派本项目的导演具有国家级电视台或者央媒大型纪录片制作和播出经验，每提供1部作品得2分；本项满分4分；提供该纪录片视频署名截图证明并加盖投标单位公章，未提供或提供不全不得分。
4.供应商拟派本项目的摄影师具有国家级电视台或者央媒大型纪录片制作和播出经验，每提供1人得1分；本项满分2分；提供该纪录片视频署名截图证明，并加盖投标单位公章，未提供或提供不全不得分。
5.供应商拟派本项目的导演具有二级导演及以上职称得2分；本项满分2分；提供证书复印件加盖投标单位公章，未提供不得分。
6.供应商拟派本项目的主创策划具有高级及以上职称得2分；本项满分2分；提供证书复印件加盖投标单位公章，未提供不得分。
7.供应商拟派本项目的编辑具有高级及以上职称得2分；本项满分2分；提供证书复印件加盖投标单位公章，未提供不得分。
	18分

	
	服务响应能力：
1.供应商承诺接到采购人通知后，在30分钟内响应得4分，否则不得分。该承诺为真实性承诺，供应商须诚信履约，若在实施过程中，采购人发现供应商为骗取中标而虚假承诺的，有权终止合同，提供承诺函并加盖投标单位公章，未提供承诺函或承诺函内容有歧义的不得分，承诺函格式自拟。
	4分




商务要求
[bookmark: _Toc529051910]一、验收标准：
按照国家有关规定、规范进行验收。
二、项目完成时间及实施地点：
1.项目完成时间：合同签订之日起至采购人指定完成时间或指定工作完成为止，具体以合同签订为准；
2.项目实施地点：采购人指定地点。
三、付款方式：
根据进度安排开展相关工作，按进度支付相关款项，具体以合同约定内容为准。
[bookmark: _Hlk146282920]四、其他承诺：
1.供应商须承诺，若成交，将做好本次采购项目的所有工作安排。
2.供应商须承诺，完全满足本项目的所有要求。若在实施过程中不满足相关要求的，视为虚假应标、采购人有权取消其成交资格、追究其相应的法律责任并向财政部门备案将其纳入不良行为记录名单。
3.供应商须承诺，除文本明确的服务内容外，完全响应采购人根据项目实际情况而调整的服务内容，并按采购人的实际要求提供服务。所有服务内容必须经过采购人审议后，方可进行。
4.供应商须承诺，在项目实施过程中产生的版权纠纷与采购人无关，由供应商自行承担。
5.供应商须承诺，在评分资料中列明的人员在项目执行阶段原则上不允许更换，如需更换，须和采购人提前沟通，经采购人同意后方可更换，并确保服务质量不因人员变动而受影响，且替换人员的资质及工作经验不得低于原岗人员。
6.供应商须承诺，按照国家级电视台或者央媒节目播出标准与省级广播电视台节目播出标准制作，并负责与国家级电视台或者央媒和省级广播电视台播出平台对接，完成节目送播工作。
7.供应商须承诺，响应文件中所提供的资料（包括但不限于商务资料、技术资料）均为真实有效，若提供虚假材料谋求成交的，将被视为虚假应标、取消其投标资格或成交资格、依法追究其相应的法律责任、投标保证金不予退还、并将其纳入不良行为记录名单。
注：本项目涉及供应商须提供承诺的内容，投标供应商须在响应文件中进行承诺。


采购需求
一、主要内容
为进一步深入挖掘、更加全面呈现抗战时期文化西迁贵州的丰富史实、生动事迹、历史意义、时代价值，持续提升贵州文化影响力，更好塑造贵州文化形象，在摄制专题纪录片《西迁壮歌》（3集）基础上，新增摄制传播《西迁壮歌》（第4集、第5集）。为确保专题纪录片第4集、第5集与前3集主题基调相呼应、叙事脉络相连贯、效果目标相一致，拟将前3集片名分别初定为《烽火西迁》《千里定黔》《遍地弦歌》，第4集、第5集片名分别初定为《文军润黔》《壮歌永续》，分集概要简介如下。
第一集：《烽火西迁》
本集主题：文化西迁的历史背景、来龙去脉与贵州双重战略担当。
本集梗概：本集反映在抗日民族统一战线的旗帜引领下，中华民族以无畏的勇气和坚定的信念，毅然踏上一场文化大搬迁的壮丽“长征”。1937年抗战全面爆发，日军在铁蹄所至之处推行“文化亡华”政策，妄图从根基上摧毁华夏文明。浙江大学校长竺可桢临危决断，率领千余师生，驮载上万件图书仪器踏上西迁之路。与此同时，文澜阁《四库全书》、故宫文物，也在战火中艰难前行，用生命守护文化根脉。当各方文化力量向贵州汇流，终将凝聚成坚不可摧的精神纽带，在存续文脉与知识火种的征程中，共同书写一部气壮山河的文化保护史诗。
第二集：《千里定黔》
本集主题：西迁文化在贵州的初步落脚与战略布局。
本集梗概：本集展现了四库全书、故宫文物、高校跨越千里，最终栖定贵州的艰难历程。浙大校长竺可桢在湄潭县长严溥泉盛邀之下，经过多方权衡毅然迁校湄潭；《四库全书》抵达贵阳后，在战火与寻觅中历经周折，终觅得安身之所；故宫文物数日间勘寻洞窟，终让国宝在安顺华严洞安稳庋藏。大夏大学、湘雅医学院、交通大学唐山工学院、中正医学院、之江大学工学院、广西大学、桂林师范学院、清华中学等一批国内院校迁入或创办，当琅琅书声与文物箱笼在贵黔大地落定，一场踏着战火与书卷跫音而来的文化守护传奇，一场关乎民族文脉存续与希望的伟大序幕，正在贵州这片土地上缓缓拉开。
第三集：《遍地弦歌》
本集主题：西迁文化与黔贵大地的融合共生。
本集梗概：本集反映包含王羲之《快雪时晴贴》等在内的故宫珍贵文物在安顺华严洞存放6年之久，文澜阁《四库全书》在贵阳地母洞得以完好保存。黔贵大地以宽厚胸怀接纳战火中辗转而至的文化力量，竭尽所能予以无条件的支持，西迁单位和文人志士也真诚回馈，在多彩高原上谱写一段教育传奇。这场文化的双向奔赴，促进了地域文化交融，彰显民族文化韧性，黔山贵水也从战时避难所升华为文化聚集地。
第四集：《文军润黔》
本集主题：西迁文化在深根厚植中播撒文化火种、散发文明之光。
本集梗概：本集反映茅盾、巴金、闻一多、叶圣陶、徐悲鸿、丰子恺等文化巨匠为贵州这片土地注入文化艺术之光，李约瑟的到访让世界看见中国文化脊梁，湘雅医学院在贵阳修建的“湘雅村”作为特殊文化符号保留至今。这片孕育了51位新中国两院院士与1位诺贝尔物理学奖得主的土地，以学术薪火诠释着文化价值；故宫文物在安顺华严洞保存期间，三次走出洞窟公开展览，向世界彰显抗战精神与中华文明；贵阳地母洞的《四库全书》也被学者们校勘抄录，其珍贵史料助力新编《贵州通志》，成为贵州文化传承发展的重要基石。
第五集：《壮歌永续》
本集主题：西迁文化精神的当代传承与升华。
本集梗概：1945年抗战胜利后，西迁高校东归，跨越山海的情谊，让战时“文化守护”的火把，在回迁路上化作“发展赋能”的燎原火种。当《四库全书》从地母洞重归江南，故宫文物自华严洞启运北返，罗登义等学者却选择留下，在喀斯特山间播撒科学的种子，让浙大与贵州的缘分，从庙宇课堂延伸至新时代的航天育种。如今的贵州，从当年文化保护的堡垒跃升为文化创新性发展、创造性转化的生动实践地，接续书写着“精神铸魂、文化赋能”的时代篇章。
二、主要目标
《西迁壮歌》第4集、第5集内容应贯通古今、创新表达、关注人性，突出历史感、时代感、艺术感，通过新时代视角、新叙事表达、新技术赋能，主要实现以下目标：
（一）从“小切口、有温度、暖人心”的视角，深入阐释无数文人志士在战火纷飞中战胜艰难险阻的强大意志，在故土难离中依然发愤图强的进取精神，在艰苦环境中播撒知识种子的高尚情操，在舍生忘死中掀起抗战热潮的革命豪情，挖掘宣扬背后蕴含的理想信念、价值追求、责任担当、风骨品格，激励当代中华儿女自立自信自强、爱国爱党爱社会主义。
（二）广泛链接呈现贵州丰富的自然珍宝、人文瑰宝和发展新貌，让观众在细品西迁历史中领略贵州奇绝山水和多彩文化，实现以文塑旅、以旅彰文，更好助推“多彩贵州”文旅新品牌打造；同时，通过以点带面的视角，解剖西迁文化与本土文化交融互促的典型案例，深刻阐明、广泛推广开放包容、守正创新等文化建设有益经验，更好助力多彩贵州文化强省建设加快推进，进而展现中国式现代化进程中的贵州新风采。
三、摄制传播要求
（一）团队要求。该片执行团队应长期从事纪录片摄制工作，团队中应包含具备专业能力的相关人员（如导演、记者、编辑等），能按时高质量完成本片摄制传播等工作。
（二）手法要求。一是设置多条支线，运用多种镜头打造恰如其分的情景片段，丰富叙事层次。二是将历史事件和人物经历转化为生动故事，增强观赏性、吸引力、感染力。三是注重捕捉体现人物情感、时代特征等元素的细节，使真实故事可及可感。四是引用大量影像照片、文学作品等史料，结合贵州山水风貌、西迁旧址等画面，实现西迁故事、世界表达。
（三）格式要求。该片总时长为50分钟，每集25分钟，拍摄素材分辨率为3840×2160（4K），成片分辨率为1920×1080和3840×2160（4K）两种像素，格式为MP4和MOV，音频为高保真立体声。
（四）资料要求。为体现该片文献资料的独家性，通过官方档案馆（档案局）等权威机构获取部分珍贵的西迁影像画面，确保该片的真实性。
（五）时间要求。拟定于8月下旬完成拍摄制作和成片送审，9月启动传播推广（抗日战争胜利暨世界反法西斯战争胜利80周年），具体以合同签订为准。
（六）其他要求。成交供应商应严格按照采购人要求提供并修改完善《西迁壮歌》第4集、第5集文案和成片，确保与《西迁壮歌》前3集内容一体贯通、互为呼应、逻辑严整。过程中采购人将协调《西迁壮歌》前3集摄制方予以配合支持。
四、传播推广
（一）中央新闻媒体宣传推广：将在国家级电视台或者央媒送播。
（二）文艺评论：拟邀请不少于4位全国知名文艺评论家撰写文艺评论，在国家级平台刊发，每人撰写不少于1篇。
（三）短视频宣推：切条制作不少于20条精品短视频，在各级各类新媒体平台广泛传播，每个短视频不低于1分钟，MP4或MOV格式，分辨率为1920×1080。

